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Firenze. Nessuna crisi per la fascia top
A Pitti Fragranze
record di marchi

e negozi esclusivi

Silvia Pieraccini
FIRENZE

C’¢ chi la chiama profume-
riaartistica,selettiva, dinicchiao
diricerca. Nellarealta & tutto cid
che non & profumeria commer-
ciale e- come dimostrala cresci-
ta della fiera fiorentina Pitti Fra-
granze, che si & chiusa ieri conil
record di 243 marchi da tutto il
mondoe+21% divisitatori, arriva-
tia3.350 - ha davanti un mercato
inrapida espansione. Unmerca-
toche, piccolonei volumimaro-
busto" nei prezzi, sta partorendo
negozispecializzati e conquistan-
do consumatori globali grazie a
cultura olfattiva, personalitd e
unicitd. Anche inItalia,

«Illivello alto&'unico che sta
continuando a crescere - spiega
Gianni Di Liello, patron di Cam-
pomarzio7o, azienda romana
che distribuisce18 marchidipro-
fumeriaiperselettivaprevalente-
mente francesi, perlopii1 in Italia
- la nostra specializzazione & la
ricerca, con profumi che costa-
no da 9o a mille euro, e questo
mondo, che si vende senza fare
sconti ma trasmettendo cultura
olfattiva, non conosce crisi, anzi;
a differenza della profumeria
commerciale, che si sta banaliz-
zando».Campomarzio7o,2,5 mi-
lioni di fatturato che raddoppia-
no con il retail, ha gil aperto set-
tenegoziin Italiaed entrofine an-
nodebuttera a Milano, in Brera.

Guardaai negozianche Inter-
trade International, produttore-
distributore di una ventina di
marchi (1o inlicenza): «Per que-
sto segmento si stanno aprendo
nuove sfide - spiega il presiden-
te CelsoFadelli-grazie all'evolu-
zione nella sensibilith olfattiva
dialcuni Paesi emergenti, a parti-
redaMedio Oriente, Russia, Bra-
sile, Hong Kong». Intertrade, 16
milioni di fatturato 2013 (senza
retail), per il 63% all’estero, ha

appena aperto il decimo ne
zio a marchio Avery perfume
gallery|a Firenze, e in ottobre

aprirala seconda vetrina a Mila-

no allo store Excelsior. Ma &
all’estero che Intertrade guarda,
conl'aperturadiunnegozioaRa-
batelatrasposizione del proget-
toolfattivo-artistico Unscent de-
dicato alle pozioni d’amore, pre-
sentato a Pitti Fragranze, a
Johannesburg, in Sudafrica.

Punta sul ricco tessuto italia-
nodiprofumerie indipendentiin-
vece il Laboratorio Olfattivo di
Roberto Drago, distributore an-
che di profumie cosmeticiamar-
chioKaon,2,3 milionidi fatturato
periliowestero. «Dueannifaab-
biamo fatto la scelta di lavorare
con "nasi" indipendenti artigiani
—spiega Drago, che col Laborato-
rioconta1zprofumi-esiamocon-
vintichequestosardil futurodel-
la profumeria. La nuova nicchia
2.0 sar fatta da profumi che non
nascono legati a leve di marke-
ting, ma che contano su una di-
stribuzione dinicchia. Equestidi-
venteranno la profumeria com-
merciale di domani, ribaltandoil
rapporto attualey.
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Allestimento. L'installazione
"Verba Olent, Viaggio nella
letteratura del profumo”, curata da
Sergio Colantuoni a Pitti Fragranze
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