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DER EINZIG WAHRE
I{ATTH EW N1 CCC NAU G H EY
VERSPRÜHT IN EINER NEUEN
PAR FÜ N4 KAN,1 PAG N E DOIC E VITA

LOH Mit welchem Duft verbinden Sie lhre

schönsten Erinnerungen?

MATTHEW MCCONAUGHEY Im Süden von Texas, wo
ich aufgewachsen bin, wuchsen überall Hecken-
kirschen. Meist wurden sie als Sichtschutz an
Zäunen entlang gepflafizt.Im Frühling roch es

immer danach. Wenn man die Blüten abzog, kam
ein kleiner Tropfen Honig heraus.

LoH Wie würden Sie Dolce & Gabbanas Duft

,,The One for Men" und das neue, etwas

intensivere Eau de Parfum beschreiben?

MATTHEW MCCONAUGHEY Maskulin, elegant,
unaufdringlich. Beide besitzen den Duft eines
Klassikers - aber mit einem iungen Charakter. Aus
dem gleichen Grund liebe ich die Mode von
Dolce&Gabbana. Die Anzüge sind immer klas-
sisch, gleichzeitig aber betont jugendlich geschnit-
ten. Und sie entwickeln sich immer weiter. Sie

haben etwas Besonderes, stechen iedoch nie zu
sehr hervor. So ist das auch bei ihren Parfüms.

LoH Wo liegt für Sie der Unterschied zwischen

einem Film- und einem Werbedreh?

MATTHEW MCCONAUGHEY Das Team am Set war
riesig - ungefähr viermal so groß wie die meisten
Film-Crews, mit denen ich normalerweise arbeite.
Es war ein echtes Vergnügen. Jeder hatte Spaß

und war gut gelaunt.

LoH Sie standen das zweite Mal mit Scarlett
Johansson vor der Kamera, Wie war es?

MATTHEW MCCONAUGHEY Scarlett ist großartig.
Wir sind uns am Abend vor dem Shooting bei der
Oscar-Verleihung zufällig in die Arme gelaufen

und haben eine halbe Stunde geplaudert. Es war
toll, nach der Kampagne von 2013 wieder mit ihr
arbeiten zu dürfen.

LoH Was war der schönste Moment bei der
Fotoproduktion?

MArrHEw MccoNAUGHEy Mir hat die Arbeit mit
den Kindern früh am Morgen besonders gefallen.

So lässt sich ein Tag am Set gut beginnen, denn
Kinder sagen einfach, was sie denken.

Bereits seit zoog leihen Oscar-Preisträger Matthew
McConaughey,46, und Scarlett Johansson, 3i, dem Duft
,The One" ihr Gesicht. Die neue Kampagne wurde von
Brigitte Lacombe fotograflert. ,,The One for lvlen" Eau de
Parfum ist die intensivere Version des Klassikers.
www.dolcegabbana.de

EINMALIG, DIESES,,PAARFUM"
SCHWEDISCHE EHELEUTE SCHAFFEN DUFTE FÜR DIE EWIGKEIT

,,Wir wollten keine Flakons machen, die später im MüIl landen, sondern Sammlerstücke,
die man seinen Kindern vererbt", sagten Christine und Niclas Lydeen einmal über ihre
Version für ihr Beauty-Label Agonist. Seit 2008 entwerfen die ehemalige Stylistin und
der frühere Art Director aus Stockholm Unisex-Düfte, die die Besonderheiten der
skandinavischen Landschaft und ihrer Kultur widerspiegeln. Heimelige Ikea-Midsommar-
Gemütlichkeit sucht man bei ihnen allerdings vergebens. Die Welt von Agonist hat
einen überhöhten, nicht immer nachvollziehbaren Charakter, ähnlich wie die Werke
ihrer Inspirationsquelle, der schwedischen Lyrikerin Karin Boye (1900-1941). Die
kunstvollen Flakons von Agonist, die sich wie ein Hybrid aus heißer Lava und schmel-
zenden Eisbergen einen Fluchtweg von der Tischplatte zu bahnen scheinen, gestalten

ACONIST

die Lydeens zusammen mit der vielfach ausgezeichneten Glas-

künstlerin Asa Jungnelius und der Manufaktur I(osta Boda, die
in den Wäldern von Smäland beheimatet ist. Alle Düfte von
Agonist sind als Skulpturdesign und als Spraylinie erhältlich.

Ihre neueste Kreation heißt,,No 10 white Oud"
Der ein Kilogramm schwere Flakon mit 50 ml
Eau de Parfum kostet rund 980 Euro.

www.agonistparfums.com
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